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Saftexperten von Rabenhorst mit dem German Brand Award
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2021 ausgezeichnet
Die werteorientierte Markenfihrung Uberzeugt den Rat der Formgebung
und bringt die Auszeichnung ,,Gold" in der Kategorie ,,Excellence in Brand

Strategy and Creation - Brand Strategy*“

Unkel/KdIn, Juni 2021. Diejenigen Marken in Deutschland, die durch besonders
innovative wie kreative Markenfihrung hervorstechen, zeichnet der seit 2016
alljahrliche German Brand Award aus. Er wurde vom Rat der Formgebung ins Leben
gerufen, einer unabhéngigen und international agierenden Institution, die ganz
gezielt Markeninnovationen und besondere Marketingstrategien fordert. Im Jahr
2021 wurden Uber 1.134 Einreichungen bewertet und die besten 59 Marken und

Projekte mit der Auszeichnung ,German Brand Award 2021 in Gold“ pramiert.

Rabenhorst Uberzeugt durch herausragende Markenarbeit

In der Gesamt-Kategorie ,Excellence in Brand Strategy and Creation® werden
Markenstrategien und -konzepte bewertet. Fir das eingereichte Projekt ,,Mit
werteorientierter Markenfuhrung aus der Nische zur national etablierten
Premium-Gesundheitssaft-Marke* zur Giber 120-jahrigen Erfolgsgeschichte wurde
die Marke Rabenhorst nun mit ,Gold“ der Kategorie ,,Excellence in Brand Strategy
and Creation - Brand Strategy” ausgezeichnet. Mit der Einreichung
veranschaulichen die Saftexperten aus Unkel am Rhein eindrucksvoll, wie ein
mittelstandisches Familienunternehmen mit langer Historie am Zahn der Zeit bleiben

und sich durch Innovationen und Qualitét etablieren und halten kann.

,Das Traditionsunternehmen Rabenhorst hat friihzeitig erkannt, dass eine gesunde
und nattrliche Ernahrung — und damit fir mehr Lebensqualitat — ein Megatrend ist
und seine Markenstrategie bereits 2018 entsprechend gescharft. Der Claim »Wissen,
was gut tut« vereint als Dach perfekt die Werte, mit denen sich die Marke seitdem

positioniert. Inzwischen hat sich Rabenhorst zur national etablierten Premium-Marke
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entwickelt, unter der das Sortiment standig erweitert wird. Ein authentisches
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Markenbild, das perfekt ins Hier und Heute passt und dabei eine hohe

Glaubwirdigkeit vermittelt, begriindet die Jury die Auszeichnung mit ,Gold".

Die ,Rabenhorst-Erfinder” waren die Brider Walter und Gunther Lauffs — die Ur-
Enkel von Pfarrer Oscar Lauffs, der 1805 ein Weingut grindete und damit den
Grundstein des Unternehmens Haus Rabenhorst legte, das fur seine langjahrige
Erfahrung im Traditionshandwerk der Direktsaft-Kelterei bekannt ist. Seither legte
das Unternehmen immer gré3ten Wert auf eine naturnahe, nachhaltige
Wirtschaftsweise. Vom Einkauf der Rohware nachhaltiger Erzeuger uUber die
schonende Verarbeitung bis hin zu qualitatssichernder Lagerung und Transport
stehen Qualitdt und 6kologisches Handeln an erster Stelle. Die hochwertigen
Fruchtsafte werden schonend pasteurisiert, sodass viele wertvolle Inhaltsstoffe
erhalten bleiben. AufRerdem ist Haus Rabenhorst ein umfassender Schutz der
Lebensrdume ebenso wichtig wie die enge Verbundenheit zur Natur: So férdert das
Traditionsunternehmen den Schutz der Natur sowie der Umwelt, um die Zukunft
dieser zu sichern. Haus Rabenhorst war schon 1969 ein Vorreiter in Sachen Bio-
Qualitat: Lange bevor das Thema ,Bio* in Deutschland verbreitet war, vergab der
Premium-Safthersteller erste Forschungsauftrage an die Universitdt Kassel und
konnte gemeinsam mit dem Institut flr 6kologische Agrarwirtschaft den biologisch-

kontrollierten Anbau richtungsweisend vorantreiben.

Im Jahr 2021 blickt die Marke auf eine lange Erfolgsgeschichte zurtick und ist doch
nie aus der Zeit gefallen: Mit puren Direktséften, den sogenannten Muttersaften,
unterstreicht Rabenhorst regelmafig die eigene Kompetenz und Qualitéat. Dazu
kommen indikative Produktkonzepte, die die puren Direktséfte mit zugesetzten
Vitaminen und Mineralstoffen erweitern — so bspw. die ,Gesundheit genielRen®-
Range mit den drei Saften Entspannen mit Magnesium, Schitzen mit Zink und
Wohlfihlen mit Eisen. Alle drei Saftkreationen beweisen die Innovationskraft sowie

die langjahrige Kompetenz des Unternehmens und begeistern die Verbraucher.
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Auch die 2020 etablierten Shots Ingwer-Mate und Kurkuma-Weil3er Tee entstanden

Presseinformation

aus jahrelanger Erfahrung in der Saftkreation und bedienen ein modernes,
zeitgemaRes Ernahrungsbewusstsein. Uber 120 Jahre ist es der Marke schon
gelungen, mit spannenden Produktkonzepten hochqualitative Frucht- und
Gemdusesafte am Markt zu etablieren und dabei nie die Nahe zur Natur zu verlieren.
Diesem Umstand zollt nicht nur der Markenclaim ,Wissen, was gut tut“, sondern auch

die Auszeichnung des German Brand Awards 2021 gebthrenden Respekt.
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